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SANTIAGO, 04 de julio de 2023.

VISTOS:

Lo dispuesto en la Ley N.° 21.094 sobre Universidades Estatales; lo dispuesto en el Decreto
con Fuerza de Ley N° 1, del Ministerio de Hacienda, del 13 de diciembre de 2000, fija Texto
Refundido, Coordinado y Sistematizado de la Ley N°18.575, Organica Constitucional de
Bases Generales de la Administracion del Estado; en el Decreto con Fuerza de Ley N.° 153
de 1981 y Decreto con Fuerza de Ley N.° 3 de 2007, que establece los Estatutos de la
Universidad de Chile, ambos del Ministerio de Educacion; en la Ley N.° 19.880, que establece
bases de los procedimientos administrativos que rigen los actos de los Organos de la
Administracion del Estado; en la Ley N.° 19.886, de Bases sobre Contratos Administrativos de
Suministro y Prestacion de Servicios; en el Decreto Supremo N.° 250 de 2004, del Ministerio
de Hacienda, que aprueba el Reglamento de la Ley N.° 19.886, de Bases Sobre Contratos
Administrativos de Suministro y de Prestacién de Servicios; en el Decreto Universitario N.°
906 de 2009, que establece las normas generales de organizaciéon y funcionamiento de las
Facultades de la Universidad de Chile; en el Decreto Universitario afecto N° 650, de 2023;
Decreto Universitario Afecto N° 1261 de 2021; en la Resoluciones N.°s 7 de 2019 y 14 de
2022, de la Contraloria General de la Republica; en los Decretos TRA N.°s 309/99/2022;
309/1699/2018 y 309/15/2021.

CONSIDERANDO:

1. Que, la Facultad de Economia y Negocios de la Universidad de Chile, requiere contratar
por un periodo maximo de 12 meses, bajo la modalidad de ejecucion en el tiempo, los
Servicios de Administracion, Planificacién y Control de Espacios Publicitarios y Medios
Tradicionales, respondiendo a la necesidad que tienen las distintas Unidades, Escuelas y
Departamentos de contar con una agencia especializada en la contratacién de diferentes
soportes publicitarios para las distintas Unidades y Departamentos de la FEN.

2. Que, mediante Resolucion Afecta N°326 de fecha 23 de marzo de 2022, se aprobaron las
bases de la licitacion publica para la contratacién del “Servicio de Administracion, Planificacion
y Control de Espacios Publicitarios y Medios Tradicionales”, para la Facultad de Economia y
Negocios de la Universidad de Chile. Con fecha 07 de junio del 2022, el proceso fue
individualizado en el portal www.mercadopublico.cl con el ID 5707-7-LR22.

A continuacion, copio link de acceso a carpeta Google drive que contiene los antecedentes de
respaldo:

https://drive.google.com/drive/folders/1np64K2npxXBB6uQI0raZZffmDAaxNJIA ?usp=shari
ng



https://drive.google.com/drive/folders/1np64K2npxXBB6uQI0raZZffmDAaxNJlA?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1np64K2npxXBB6uQI0raZZffmDAaxNJlA?usp=sharing
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3. Que, la referida licitacion se realizé en dos lineas independientes de manera tal que cada
oferente podia postular a una o ambas lineas, y cada linea podria ser adjudicada a un
proveedor distinto o ambas a un Unico proveedor en funcién de las propuestas presentadas.
Las dos lineas que se licitaron son:

e Linea 1: Servicio de Administracion, Planificacion y Control de Espacios Publicitarios y
Medios Tradicionales Offline.

e Linea 2: Servicio de Administracion, Planificacion y Control de Espacios Publicitarios y
Medios Tradicionales Online.

4. Que, mediante la resolucion afecta N°01477 de 12 de octubre de 2022. La licitacion fue
adjudicada en sus dos lineas, siendo ingresada a Contraloria Universitaria y devuelta el 27 de
octubre del 2022, con observaciones respecto a la evaluacion técnica de experiencia de los
oferentes. Una vez subsanadas, la Facultad ingresé la Resolucion Afecta N°1887 de fecha 23
de diciembre de 2022, donde se adjudicaba la linea N°1 y declaraba desierta la linea N°2.

5. Que, mediante oficio CONUCHILE (O) N°50-2023, de 11 de enero de 2023, la Contraloria
Universitaria devolvio sin tramitar la Resoluciéon N°1887, ordenando adoptar las medidas para
revocar el proceso licitatorio a efecto de retrotraerlo a una etapa libre de vicios, debido a que
la evaluacion se habia efectuado en contravencion al articulo 40 del Reglamento de la ley
19.886. En particular, mediante el mecanismo de aclaraciones a ofertas, transcurrido el
periodo de evaluacion de éstas y estando en tramite la adjudicacion, se solicito a los oferentes
admisibles una serie de antecedentes correspondientes a respaldos del criterio experiencia
del oferente en contratos similares, contenido netamente evaluable y que no corresponden a
aquellos que el articulo 40 permite solicitar, y asimismo, se percibio en la evaluacién de dicho
criterio una serie de inconsistencias y diferencias de razonamiento al ponderar los
antecedentes, que obstan al trato igualitario de los oferentes. En consecuencia, la Facultad, a
través de Resolucion N°092.23, de 01 de marzo de 2023, revoco la licitacidon en comento.

6. Que, actualmente la Facultad elabora un nuevo proceso licitatorio que cambia la estrategia
de contratacion, en cuanto a que amplia el servicio a uno mas integral, abarcando no solo la
administracion, planificacion y control de espacios publicitarios y medios tradicionales, sino
que integra de manera global las estrategias de marketing de la Facultad, incluyendo nuevos
servicios, estos son: concepto creativo, plan de medios, campafia comunicacional y
produccion audiovisual, y se encuentran en tramitacién interna a fin de ingresarlas a
Contraloria Universitaria a la brevedad posible. Considerando el tiempo que esto supone,
haria imposible en la practica contar con los servicios requeridos una vez finalizado el contrato
actual, aprobado por resolucion N°798.22 del 27 de diciembre del 2022, cuyo saldo es de
$308.471.146.- (trescientos ocho millones cuatrocientos setenta y un mil ciento cuarenta y
seis pesos) y de acuerdo a lo sefialado en informe de mayo de 2023, suscrito por el Jefe de
la Unidad de Adquisiciones, adjunto a la presente resolucion, saldo que alcanzaria a cubrir los
servicios de administracion, planificacion y control de espacios publicitarios y medios
tradicionales offline hasta junio 2023 y online hasta agosto de 2023.

7. Que, por lo expuesto en el considerando anterior, es imprescindible dar continuidad a los
servicios de administracion, planificacion y control de espacios publicitarios y medios
tradicionales mientras entra en operacion la nueva licitacion, lo que, segun proyeccion
indicada en informe adjunto, se espera concluir exitosamente a finales de mayo 2024.

8. Que, el articulo 38 de la Ley N.° 21.094, en relacion con el articulo 10 N.° 7, letra k), del
Reglamento de la Ley N.° 19.886 -Decreto Supremo N.° 250 de 2004, del Ministerio de
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Hacienda- autoriza la contratacién directa de bienes o servicios “cuando se trate de la compra
de bienes o la contratacion de servicios, incluida la contratacion de créditos, que se requieran
para la implementacion de actividades o la ejecucion de proyectos de gestion institucional, de
docencia, de investigacion, de creacion artistica, de innovacion, de extensién o de vinculacion
con el medio de dichas instituciones, en que la utilizacion del procedimiento de licitacion
publica ponga en riesgo la oportunidad, finalidad o la eficacia de la respectiva actividad y
proyecto”.

9. Por su parte, la Resolucion N.° 01150 de 2021, establece que se podra acudir al trato
directo cuando se acredite a) Que se requiera la compra de bienes o servicios, incluida la
contratacion de créditos, para la implementacion de actividades o la ejecucion de proyectos
para proyectos especificos o singulares; b) Que las actividades o proyectos estan
relacionados con la gestion institucional, docencia, investigacién, creacion artistica,
innovacion, extension o vinculacion con el medio; ¢) Que los bienes o servicios requeridos no
se encuentren en el catalogo de convenios marco vigente que hayan sido adjudicados por la
Direccion de Compra y Contratacion Publica; d) Que, en estos casos, el procedimiento de
licitacion publica pueda poner en riesgo el objeto y la eficacia del proyecto especifico de que
se trata; y e) Que concurra cualquiera de las circunstancias excepcionales que son listadas
en el literal e) del articulo 4, entras las cuales se encuentran las siguientes:

“1) Cuando, por la naturaleza de la adquisicion o contratacion, se requiera concretarla
en forma inmediata o en un brevisimo plazo, dado los plazos involucrados o
comprometidos en el respectivo proyecto; 3) Especializacion ofrecida por un
determinado proveedor en venta de bienes o servicios especificos y selectos”.

10. Que, los servicios resefiados buscan implementar actividades de gestion institucional,
docencia, extension y vinculacion con el medio, ya que permiten dar a conocer la mision y
valores de la FEN vy los distintos programas de estudio y actividades de interés nacional que
ayudan a posicionar a la Facultad como una de las mas prestigiosas escuelas del area de
economia y negocios en Chile y el mundo. En particular, propenden a la difusion de las
distintas actividades que desarrolla la Facultad en orden a atraer a distintos publicos objetivos
de acuerdo con las correspondientes estrategias de marketing que se realizan para cada
unidad usuaria del servicio.

11. Que, es mision de la FEN formar profesionales lideres y competentes con soélidos
conocimientos y habilidades en un ambiente de rigor, excelencia y diversidad, para lo cual las
Escuelas y Departamentos estan buscando permanentemente mejorar y mantener el nivel de
excelencia de las y los estudiantes que ingresan, y posicionar todas las iniciativas que se
realizan desde la Facultad, siendo necesario comunicar y publicitar por diversos medios y
actividades, las carreras y ofertas académicas a postulantes y publico objetivo, para que
puedan tomar una decisién informada. Para cada carrera, curso, diplomado, magister o
doctorado, la Facultad define una estrategia comunicacional de largo y corto plazo, de manera
que se adapte segun las caracteristicas propias del area, publico objetivo, zona geografica,
etc., considerando publicaciones en medios de prensa tradicionales, online, radio, TV,
auspicios de actividades especificas, etc.

12. Que, de este modo, la contratacion de medios de comunicacioén y actividades de difusion
resulta de vital importancia para la implementacion y ejecucion del proyecto académico propio
de la Universidad, por cuanto nos permitira llegar mas acertadamente al estudiante correcto,
de acuerdo a sus areas de interés, procedencia y expectativas.



TN ECONOMIAY
ﬁﬁ@?NEGoaos

UNIVERSIDAD DE CHILE

13. Que, en cuanto a que la licitacion publica ponga riesgo la oportunidad, finalidad o eficacia
de la respectiva actividad o proyecto, es imperioso dar continuidad a los servicios de
publicidad de las distintas unidades, escuelas y departamentos de la Facultad a la brevedad
a fin de que no haya interrupcion, ya que el trato directo vigente (vigente hasta fines de junio
para los servicios off y hasta fines de enero de 2024 para los servicios on),
presupuestariamente solo alcanzara a cubrir los requerimientos publicitarios offline hasta junio
2023 y los servicios online hasta agosto 2023, mientras que la licitacion que se encuentra en
proceso de gestion se estima se encontrara operativa durante el proximo afio. Cabe afadir
que la Unidad de Adquisiciones realizd un levantamiento de informacion con las distintas
Unidades y Departamentos para conocer los proximos requerimientos y abordar la
contratacion de los servicios requeridos, pudiéndose constatar que el trato directo actual es
insuficiente para cubrir los servicios mientras se gestiona la licitacion, todo lo cual demuestra
la necesidad de ejecutar los servicios dentro de un brevisimo plazo.

14. Que. ademas, resulta ineficiente cambiar el modelo de trabajo instalado por parte del
proveedor actual ya que operativamente cuenta con las personas, sistemas de trabajos,
contactos y canales de coordinacion establecidos tanto para la FEN como con los medios.
Cambiar el proveedor en este momento y por solo el tiempo que dure finalizar el proceso
licitatorio, en la practica, significa destinar tiempo, tanto de las unidades de marketing, como
del nuevo proveedor, en coordinar las estrategias publicitarias y gestionar los canales de
atencion y contactos con los medios, aumentando el tiempo de respuesta de los primeros
requerimientos. Hasta la fecha el proveedor ha entregado los servicios a las Unidades y
Departamentos de la Facultad en conformidad a lo solicitado, por lo que se puede afirmar que
estamos frente a un proveedor especializado en las prestaciones requeridas.

15. Que, efectuadas las busquedas respectivas, se ha constatado que el servicio requerido
no se encuentra disponible en los catalogos electronicos de convenio marco de la plataforma
www.mercadopublico.cl de la Direccién de Compras y Contratacion Publica, segun certificado
adjunto.

16. Que son perjuicio de todo lo anterior, la Facultad, publicé en el cotizador de la plataforma
de Mercado Publico, una solicitud de cotizacion por los servicios referidos, recibiéndose una
(1) cotizacion del proveedor OLIVETO SPA, RUT: 76.115.436-2, por una comision del 6%,
indistintamente si es para servicios offline u online.

17. Que, segun consta en documento adjunto, extraido del Registro de Proveedores del
Estado www.mercadopublico.cl, el proveedor OLIVETO SPA, RUT: 76.115.436-2, se
encuentra inscrito y en estado habil para contratar con el Estado.

18. Que, el presente requerimiento fue autorizado mediante Certificado de Disponibilidad
Presupuestaria, de fecha 25 de mayo de 2023, por un monto de hasta $617.000.000.-
(seiscientos diecisiete millones de pesos), incluido el valor de los servicios, comisién de
proveedor e impuestos que lo afectan.

19. Que para efectos del contrato que se se aprueba mediante el presente acto, las partes se
sujetaran a las disposiciones de la Ley 19.886 y su Reglamento, sin perjuicio de lo cual
acuerdan lo siguiente:
a) Que, en virtud de lo establecido en el articulo 63 del Reglamento de la Ley 19.886, la
contratacion del servicio de asesoria en medios tradicionales se formalizé mediante la
suscripcion de un contrato que se aprueba mediante el presente acto.


http://www.mercadopublico.cl/
http://www.mercadopublico.cl/
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Que el contrato comenzara a regir desde el dia siguiente a aquel en que haya finalizado
la vigencia de los servicios de la linea 1 del contrato aprobado por la resolucion N°
798.22, lo que ocurrira una vez transcurridos los 5 meses de la entrada en vigencia de
dicha linea, y dado que ese hito estaba asociado a la total tramitacion de la resolucion
aprobatoria, lo cual ocurrié con fecha 26 de enero de 2023, este contrato comienza a
regir a partir del dia 26 de junio de 2023. Sin embargo, considerando que la linea 2 del
servicio antes referido tiene una duraciéon de 12 meses, contados desde el mismo hito
de la total tramitacién del acto aprobatorio, y con el objeto de otorgar a la prestacion
de ambas lineas una vigencia uniforme se dara término anticipado al contrato
aprobado por resolucion 798.22, -y las dos lineas de servicio contenidas en aquel-.El
plazo de vigencia del presente contrato se extendera por un periodo de 12 meses.

Que, por razones de buen servicio, la ejecucion de los servicios que por este acto se
contratan podra iniciarse previo a la total tramitacién del acto administrativo que
apruebe el presente contrato. No obstante, lo anterior, los pagos estaran
condicionados a dicha tramitacién.

Que, el monto autorizado para esta contratacién sera de un maximo de $617.000.000
(seiscientos millones de pesos), los cuales seran solicitados de acuerdo a la necesidad
que tengan los Departamentos, Escuelas y Unidades de la Facultad de Economia y
Negocios. La comision ofertada por el proveedor corresponde a un 6% sobre el monto
negociado a pago entre la Facultad y los medios tradicionales, indistintamente si son
medios offline u online.

Que el pago debera ser realizado en un plazo maximo de 30 dias contados desde la
recepcion satisfactoria de la correspondiente factura y orden de compra aceptada por
parte del proveedor.

Que segun lo establecido en el articulo 11 de la Ley N°19.886, para garantizar el fiel y
oportuno cumplimiento de las obligaciones que le impone el contrato y asegurar el
pago de las obligaciones laborales y previsionales de sus trabajadores, al momento
de suscribir el contrato, el proveedor hizo entrega a la Facultad de una garantia cuya
naturaleza, monto y vigencia se describen en el contrato.

Que, seran causales de término anticipado del contrato, las establecidas en el articulo
77 del Reglamento de la Ley N.° 19.886 y las precisadas en el contrato.

Que se aplicaran las multas y el procedimiento de sanciones establecidos en las
clausulas séptima y octava del contrato.

20. Que, la Facultad de Economia y Negocios de la Universidad de Chile cuenta con los

fondos

necesarios para proceder con la contratacién requerida.

21. Que con fecha 12 de junio de 2023 ambas partes suscribieron el respectivo contrato de
prestacidon de servicios, que se aprueba por la presente resolucion;

RESUELVO:

1. AUTORICESE la contratacién a través de trato directo, segun la causal contemplada en
la parte considerativa de la presente resolucion, al proveedor OLIVETO SPA, RUT
76.115.436-2, por un monto maximo de $617.000.000 (seiscientos diecisiete millones de
pesos), impuestos incluidos.

2. APRUEBESE el contrato suscrito por las partes con fecha 12 de junio de 2023, cuyo texto
es el siguiente:
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“CONTRATO DE PRESTACION DE SERVICIOS
ENTRE

FACULTAD DE ECONOMIA Y NEGOCIOS
UNIVERSIDAD DE CHILE

Y

OLIVETO SPA

En Santiago de Chile, a 12 de junio de 2023, entre la FACULTAD DE ECONOMIA Y
NEGOCIOS DE LA UNIVERSIDAD DE CHILE, RUT N.° 60.910.000-1, representada por su
Decano don José De Gregorio, cédula de identidad N.° 7.040.498-2, ambos domiciliados en
Av. Diagonal Paraguay N.° 257, comuna y ciudad de Santiago, en adelante también e
indistintamente la “Facultad”, por una parte; y, por la otra, OLIVETO SPA, RUT N.°
76.115.436-2, representado por don Jorge Arturo Briones Troncoso, cédula de identidad
N.° 6.873.458-4, domiciliado para estos efectos en Avenida Providencia N.° 2318, oficina 44,
comuna de Providencia, Santiago, en adelante también e indistintamente el “Proveedor” o el
“Contratista”, se ha convenido el siguiente contrato de prestacion de servicios:

ANTECEDENTES

La Facultad de Economia y Negocios de la Universidad de Chile, requiere contratar por un
periodo maximo de 12 meses, bajo ejecucion en el tiempo, los Servicios de Administracion,
Planificacion y Control de Espacios Publicitarios y Medios Tradicionales. Lo anterior,
responde a la necesidad que tienen las distintas Unidades, Escuelas y Departamentos de
contar con una agencia especializada en la contratacion de diferentes soportes publicitarios
para las distintas Unidades y Departamentos de la FEN. Este contrato nace a raiz de la
revocacion del proceso licitatorio ID 5707-7-LR22 que impidié a la FEN contar oportunamente
con un servicio contratado via licitaciéon publica, por lo que se requiere un proveedor que
permita cubrir en el corto plazo los diversos requerimientos de publicidad.

PRIMERO: SERVICIOS CONTRATADOS

Por el presente instrumento, el Proveedor se obliga a prestar el denominado “Servicio de
Administracién, Planificacion y Control de Espacios Publicitarios y Medios
Tradicionales Offline y Online” para la Facultad de Economia y Negocios de la Universidad
de Chile, con la finalidad de que distintas unidades y departamentos cuenten con soporte
publicitario para dar a conocer la oferta educacional y actividades de extensién y vinculacion
con el medio que imparte la Facultad. El proveedor debera entregar los servicios de
administracion de medios de comunicacién contratados (radio, TV, prensa, medios locales,
nacionales y/o regionales, etc.) y la planificacién de medios (compra y control de espacios
publicitarios), segun los requerimientos de la Facultad.

Los servicios contratados comprenden las siguientes lineas:

Linea 1: Servicio de Administracion, Planificacién y Control de Espacios Publicitarios y Medios
Tradicionales Offline. Se entendera por espacios publicitarios y medios tradicionales offline
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todas aquellas acciones de comunicacion/difusion enfocadas en medios tradicionales como
television, radio, prensa, revistas, publicidad impresa de gran formato (camineros, paneles en
via publica, pantallas led, estacionamientos, cines, publicidad en mall), publicidad en metro,
participacion en ferias educacionales en formato presencial, stands publicitarios, entre otros.

Linea 2: Servicio de Administracion, Planificacién y Control de Espacios Publicitarios y Medios
Tradicionales Online. Se entendera por espacios publicitarios y medios tradicionales online a
todas aquellas acciones de comunicacion/difusion enfocadas a medios tradicionales digitales
como portales de noticias o revistas con publicaciones de banners publicitarios, publicidad via
mailing de base de datos externas, ferias en formato online.

SEGUNDO: DOCUMENTOS ANEXOS AL CONTRATO

Las partes convienen que los servicios contratados se regiran por lo establecido en el presente
instrumento y por los siguientes documentos que forman parte integrante de este contrato:

1. Propuesta técnica econémica presentada por la empresa de fecha 10 de mayo de
2023, presentada por el proveedor a través del cotizador de la plataforma mercado
publico.

2. Anexo N°2 “Oferta Econémica” presentado por el proveedor a través del cotizador de

la plataforma Mercado Publico.

Los diferentes documentos que forman parte del Contrato deben considerarse
complementarios entre si. Lo convenido o estipulado en uno de ellos se considerara tan
obligatorio como si lo estuviera en todos, excepto si especificamente se establece de otra
manera.

TERCERO: VIGENCIA DEL CONTRATO

La presente contratacion comenzara a regir desde el dia siguiente a aquel en que haya
finalizado la vigencia de los servicios de la linea 1 contenida en el contrato aprobado por la
resolucion N° 798.22, lo que ocurrird una vez transcurridos los 5 meses de la entrada en
vigencia de dicha linea, segun lo establecido en la clausula tercera de dicho contrato. De este
modo, dado que la entrada en vigencia de la referida contratacion estaba asociada a la total
tramitacion del acto administrativo que aprobé la respectiva contratacion, lo cual ocurrié con
fecha 26 de enero de 2023, segun consta en correo adjunto de envio desde la oficina de
partes de Contraloria Universitaria de la respectiva resoluciéon controlada de legalidad, este
contrato comenzara a regir a partir del dia 26 de junio de 2023.

Sin embargo, habida consideraciéon de que la linea 2 del servicio antes referido tiene una
duracidon de 12 meses, contados desde el mismo hito de la total tramitacidon de la resolucion
aprobatoria del contrato, y con el objeto de otorgar a la prestacion de ambas lineas de
servicios (off line y on line) una vigencia uniforme que no produzca eventuales problemas de
continuidad con futuros servicios licitados, las partes acuerdan en este acto poner término
anticipado al contrato aprobado por la resolucién 798.22, -y las dos lineas de servicio
contenidas en aquel- comenzando la vigencia del presente contrato en los términos sefialados
en el parrafo precedente. El plazo de vigencia del presente contrato se extendera por un
periodo de 12 meses.

Sin perjuicio de lo anterior, por razones de buen servicio, la ejecucion de los servicios que
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por este acto se contratan podra iniciarse previo a la total tramitacion del acto administrativo
que apruebe el presente contrato. No obstante, lo anterior, los pagos estaran condicionados
a dicha tramitacion.

CUARTO: PRECIO DEL CONTRATO Y FORMA DE PAGO

El monto autorizado para esta contratacién sera de un maximo de $617.000.000 (seiscientos
diecisiete millones de pesos), los cuales seran solicitados de acuerdo a la necesidad que
tengan los Departamentos, Escuelas y Unidades de la Facultad de Economia y Negocios,
mediante la emision y aceptacion de las correspondientes 6rdenes de compra.

La comision ofertada por el proveedor corresponde a un 6% sobre el monto negociado a pago
entre la Facultad y los medios tradicionales, sin distincién entre medios off y on.

Se hace presente que el monto de la contratacion aqui autorizada incluye tanto los montos a
pagar a los medios de comunicacion contratados a través del proveedor OLIVETO SPA, asi
como sus respectivas comisiones sobre dichos montos.

El pago debera ser realizado en un plazo maximo de 30 dias contados desde la recepcion
satisfactoria de la correspondiente factura y orden de compra aceptada por parte del

proveedor.

QUINTO: GARANTIA POR FIEL CUMPLIMIENTO DEL CONTRATO

Para garantizar el fiel y oportuno cumplimiento de las obligaciones que impone este Contrato
y el pago de las obligaciones laborales y previsionales de los trabajadores del Proveedor, el
Proveedor hace entrega en este acto a la Facultad de la respectiva garantia de fiel y oportuno
cumplimiento con las siguientes caracteristicas: Boleta de Garantia Bancaria tomada ante
Banco Scotiabank, N.° de serie 0206043 de fecha 24 de mayo de 2023, pagadera a la vista e
irrevocable, por un monto de $30.850.000.- (treinta millones ochocientos cincuenta mil pesos),
con vigencia hasta el dia 27 de septiembre de 2024, con la siguiente glosa: “Para garantizar
el fiel y oportuno cumplimiento de la contratacion de los Servicios de Administracion,
Planificaciéon y Control de Espacios Publicitarios y Medios Tradicionales para FEN, y el
pago de las obligaciones laborales y previsionales con los trabajadores del
contratado”.

El Proveedor se obliga a mantener vigente la garantia de fiel y oportuno cumplimiento durante
toda la vigencia del presente contrato y hasta los 60 dias habiles posteriores a su finalizacion.
Finalizado el plazo sefalado precedentemente se procedera a efectuar la devolucion de la
garantia dentro de los 10 dias habiles posteriores.

Cualquier circunstancia, sea o no imputable al Proveedor, que haga insuficiente el plazo de
vigencia de la garantia singularizada en el parrafo primero de esta clausula, debera ser

subsanada por éste mediante la prorroga o reemplazo de la garantia, segun corresponda.

SEXTO: CAUSALES DE TERMINO ANTICIPADO Y MODIFICACION DEL CONTRATO

Sin perjuicio de lo establecido en el articulo 13 de la Ley N° 19.886, en relacién con el articulo
77 de su Reglamento, la Facultad podra poner término anticipado al contrato cuando ocurra
alguna de las situaciones siguientes:
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a) Resciliacion o mutuo acuerdo entre las partes.
b) Por exigirlo el interés publico o la seguridad nacional.

c¢) Incumplimiento grave de las obligaciones contraidas por el contratista, previa aplicacion del
procedimiento establecido en la clausula octava del presente contrato.

Se entendera por incumplimiento grave las siguientes causales:

c.1) Si el contratado no mantuviera la debida reserva de la informacion vy
procedimientos confidenciales, que obtenga directa o indirectamente de la Facultad, y
que guarde relacion con cualquier tipo de informacion de caracter confidencial.

c.2) Si el contratado hiciera uso publicitario de su participacién en el servicio, sin contar
con autorizacion expresa de la Facultad.

c.3) Si el contratado hiciera cambios en la prestacion del servicio, sin la aprobacion de
la Facultad.

c.4) Cuando el monto total de las multas aplicadas al contratista supere el 5% (cinco
por ciento) del valor total del contrato.

c.5) El contratista incurre en incumplimientos reiterados de sus obligaciones
contractuales descritas en la clausula séptima “Multas” del presente contrato.

c.6) Si el Contratista no renueva la garantia de fiel y oportuno cumplimiento del contrato
en el caso previsto en la clausula séptima del presente contrato.

d) Estado de notoria insolvencia del contratista, a menos que se mejoren las cauciones
entregadas o las existentes sean suficientes para garantizar el cumplimiento del contrato.

e) Si el contratista registrare saldos insolutos de remuneraciones o de cotizaciones de
seguridad social de sus actuales trabajadores, o con trabajadores contratados en los ultimos
dos afos, a la mitad del periodo de ejecucién del contrato, con un maximo de seis meses.

f) Cualquier otro motivo o causal prevista por la legislacion vigente.

Las Partes, de comun acuerdo, podran modificar el presente contrato de conformidad con lo
establecido en el articulo 13 de la Ley N.° 19.886 en relacién con el articulo 77 de su
Reglamento. Cualquier modificacién debera constar en el respectivo anexo suscrito por las
Partes y aprobado por acto administrativo completamente tramitado.

SEPTIMO: MULTAS

Se aplicaran las multas que se indican, por motivo de lo que a continuacién se califica como
incumplimientos:
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Causal
Incumplimiento

Incumplimiento reiterado

Incumplimiento de la gestion y
pago a los medios contratados.
No sera aplicable la multa si el
incumplimiento de los servicios En el caso que se reciban 5
es atribuible a la Facultad y no 2 UF por reclamos consecutivos por
al proveedor. cada incumplimiento de pago a
. . . . | los medios de
Incumplimiento . incumplimi L,
. . Los retrasos seran comunicacion, o 10 en un
del servicio . . ento por .
. sancionables siempre que periodo de 6 meses, se
requerido , . parte del . -
éstos sean informados por podra poner  término
) proveedor ..
escrito, por parte del proveedor anticipado al contrato y
de medios  tradicionales ejecutar la garantia de fiel
contratado, mediante carta o cumplimiento del contrato.
correo electronico dirigido a la
contraparte técnica del
contrato y éste informa la
situacion al proveedor
3 UF Por | En el caso que no logren
cada concretarse 5 campafas
Retraso en el tiempo de publicidad consecutivas por demora
respuesta para coordinacion no de respuesta de
Tiempo de | de publicidad en medio concretad proveedor, o 10 en un
Respuesta tradicional una vez informada a por | periodo de 6 meses, se
por la contraparte técnica al demora de podra poner término
proveedor. respuesta anticipado al contrato y
de ejecutar la garantia de fiel
proveedor cumplimiento del contrato.

OCTAVO: PROCEDIMIENTO GENERAL EN CUANTO A LA APLICACION DE SANCIONES

En caso de incumplimiento por parte del proveedor de una o mas obligaciones, la Facultad
podra terminar anticipadamente el contrato mediante resolucion fundada dictada en
conformidad al procedimiento que se describe a continuacion.

Producido el incumplimiento, y previo informe de la contraparte técnica, la autoridad
correspondiente notificara este hecho al representante legal de la empresa a través del correo
electronico, informandole sobre la sancién a aplicar y sobre los hechos en que aquella se
motiva. A partir de la recepcion del correo electronico anterior, el proveedor dispondra del
plazo de dos (2) dias habiles para realizar sus descargos acompafando todos los
antecedentes que respalden su posicion, éstos deberan presentarse por escrito al Decano de
la Facultad de Economia y Negocios o a través del correo electronico de la contraparte técnica
del contrato.

La no recepcién de los correos electrénicos por razones no imputables a la Facultad sera de
responsabilidad exclusiva del proveedor.

Transcurrido el plazo, la contraparte de la Facultad remitira los antecedentes que disponga

y/o que el proveedor haya aportado, para la decisién fundada de la Facultad o quien lo
represente al efecto.
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Si el proveedor hubiere presentado sus descargos en tiempo y forma, la Facultad podra
rechazarlos o acogerlos, total o parcialmente. La decisién adoptada se notificara al
representante legal de la empresa por medio de carta certificada dirigida al domicilio registrado
en wwww.chileproveedores.cl, la que se entendera notificada al tercer dia habil desde su
recepcién en correos.

El contratista debera realizar su pago dentro de un plazo que no podra ser superior a diez (10)
dias habiles, contado desde la fecha de la recepcion en correos de la carta de notificacion.

En caso de que el proveedor no realice el pago de la multa en tiempo y forma, la Facultad
ejecutara la garantia de fiel cumplimiento y el contratista debera reponerla, dentro del plazo
de 15 dias corridos, manteniendo su monto y vigencia original. En caso contrario, la Facultad
podra poner término anticipado a la ejecucion de los servicios e iniciar las acciones legales
gue estime pertinentes.

Respecto a esta decision, procederan los recursos que al efecto dispone la Ley N.° 19.880,
que establece bases de los procedimientos administrativos que rigen los actos de los 6rganos
de la administracion del Estado.

Con todo, la Facultad no podra aplicar sanciones al proveedor cuando los plazos de
cumplimiento de los servicios convenidos hayan sido extendidos por orden de la contraparte
técnica de la Facultad, o bien, si el proveedor no ha podido dar cumplimiento a los mismos
por caso fortuito o fuerza mayor, debidamente ponderado y calificado como tal por la Facultad,
o por falta de un antecedente, visacion, informe o instruccion de la Facultad, o bien por la
exigencia de requerimientos adicionales o especiales de la Contraparte técnica de la Facultad.

La aplicacion de sanciones no exime del derecho de poner término anticipado al contrato por
incumplimiento de las obligaciones contractuales del proveedor ni del derecho a exigir el pago
de las indemnizaciones por los dafios y perjuicios ocasionados.

NOVENO: CONTRAPARTE TECNICA

Las contrapartes técnicas de la Facultad seran, segun la unidad de la cual provenga el
requerimiento:

1) Angela Nufiez, Departamento de Administracion

2) Lorena Nufiez, Departamento de Control de Gestion y Sistemas de Informacion.
3) Patricio Castro, Escuela de Postgrado.

4) Carolina Echeverria, Escuela de Pregrado.

5) Susana Numhauser, Unidad de Relaciones Publicas.

La Facultad debera notificar mediante los medios establecidos en la clausula decimotercera
cualquier cambio de las personas sefaladas precedentemente.

DECIMO: CONFIDENCIALIDAD

Todos los documentos, antecedentes, comprobantes o informaciones que la Facultad ponga
a disposicion del Proveedor para el fiel cumplimiento de los servicios que se encomiendan por
el presente instrumento tendran caracter confidencial entre las partes y no podran ser
utilizados por el Proveedor, bajo ninguna circunstancia, para un fin distinto a aquel que se
proponen las partes en el presente contrato.
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DECIMO PRIMERO: PERSONAL DEL PROVEEDOR Y SUBCONTRATACION

El contratista, en su calidad de empleador, sera responsable exclusivo del cumplimiento
integro y oportuno de las normas del Codigo del Trabajo y leyes complementarias, leyes
sociales, de prevision, de seguros, de enfermedades profesionales, de accidentes del trabajo
y demas pertinentes respecto de sus trabajadores y/o integrantes de sus respectivos equipos
de trabajo. La Facultad podra requerir al contratista, en cualquier momento, los antecedentes
que estime necesarios para acreditar el cumplimiento de las obligaciones laborales y sociales
antes sefaladas.

El adjudicatario no podra ceder ni transferir en forma alguna, sea total o parcialmente, los
derechos y obligaciones que nacen con ocasion del presente contrato, salvo que alguna

norma legal especial permita las referidas cesiones.

En atencién a que la esencia de los servicios contratados supone la intermediacion con
terceros, no esta permitida la subcontratacion.

DECIMO SEGUNDO: AUSENCIA DE RENUNCIA

El no ejercicio por cualquiera de las partes o el ejercicio tardio de cualquier derecho o facultad
qgue le corresponda a cualquiera de ellas no sera considerado como una renuncia de dicho
derecho o facultad, niimpedira el ejercicio posterior de ese derecho o facultad, ni de cualquiera
otro.

DECIMO TERCERO: NOTIFICACIONES

Para los efectos de dar cumplimiento a las multas y demas sanciones sefaladas en las
clausulas octava y novena del presente contrato, la Facultad notificara dichas medidas
mediante carta certificada, de acuerdo con lo dispuesto en el articulo 46 de la Ley N.° 19.880.
Sin perjuicio de lo anterior, el Proveedor autoriza a la Facultad para que esta remita
comunicaciones a través de medios electronicos, en los términos sefialados en el articulo 19
del cuerpo legal citado, a las siguientes direcciones de correo electronico:
jorge@brionesyasociados.cl y/o waldo@brionesyasociados.cl.

DECIMO CUARTO: DOMICILIO Y JURISDICCION

Para todos los efectos derivados el presente Contrato las partes fijan su domicilio en la
comuna y ciudad de Santiago.

Las eventuales diferencias que existieren durante la vigencia y ejecucion del contrato que no
puedan ser resueltas de comun acuerdo por las partes, seran conocidas por los Tribunales
Ordinarios de Justicia de la comuna de Santiago, prorrogandose competencia para ante sus
tribunales.

DECIMO QUINTO: GASTOS E IMPUESTOS

Los gastos e impuestos que afecten al presente Contrato seran de cargo exclusivo del
Contratista.

12
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DECIMO SEXTO: PERSONERIAS

La personeria de don José De Gregorio para actuar en nombre y representacion de la
FACULTAD DE ECONOMIA Y NEGOCIOS DE LA UNIVERSIDAD DE CHILE consta en
Decreto TRA N° 309/99/2022 en relacion con el Decreto Universitario N° 906 de 27 de febrero
de 2009 y con el DFL N° 3 de 2006, que aprueba el texto Refundido, Coordinado y Sistematizado
del DFL N° 153 de 1981, que establece los Estatutos de la Universidad de Chile, ambos del
Ministerio de Educacion.

La personeria de don Jorge Arturo Briones Troncoso para actuar en nombre y representacion
de la empresa OLIVETO SPA consta en Escritura Publica de Transformacion y Modificaciéon de
Sociedad, otorgada ante Notario Publico de Santiago don German Rousseau del Rio,
reemplazante del titular don Humberto Santelices Narducci, con fecha 24 de abril de 2015, y
anotada bajo el Repertorio N.° 4.393-2015.

El presente contrato se firma en dos ejemplares del mismo tenor y fecha, quedando uno en
poder de la Facultad y uno en poder del Proveedor.

En sefal de aceptacion las partes firman.

Fdo: JOSE DE GREGORIO, Decano, Facultad de Economia y Negocios, Universidad de
Chile; JORGE ARTURO BRIONES TRONCOSO, Representante Legal, Oliveto SpA.

3. IMPUTESE el gasto que irroga la presente contratacion al Titulo A, Subtitulo 2, item 2.3
del presupuesto universitario vigente y en lo sucesivo, los gastos que se materializaran
con cargo al presupuesto universitario del afio siguiente, se efectuaran de acuerdo con los
recursos institucionales disponibles y aprobados segun la normativa legal vigente.

4. PUBLIQUESE la presente resolucion, junto a los antecedentes que la fundamentan, en el
portal de compras publicas www.mercadopublico.cl.

ANOTESE, PUBLIQUESE Y ARCHIVESE.

Signed by:Enrique Francisco Manzur Mob Signed by:José Fernando De Gregorio
Signed at:2023-07-19 15:02:27 -04:00 Signed at:2023-07-19 10:07:50 -04:00
Reason:Apruebo este documento Reason:Apruebo este documento
Eutigue Hamur Hobasec Jest Fetnancto D Gotegpaio Rebeco
ENRIQUE MANZUR MOBAREC JOSE DE GREGORIO
Vicedecano Decano

Signed by:Pedro Antonio Carrizo Polanco
Signed at:2023-07-18 12:25:39 -04:00
Reason:Apruebo este documento

/’wp Cansiro Portanco

PEDRO CARRIZO POLANCO

Director Econémico y Administrativo
VRN/DSV
Distribucién:
1.- Contraloria Universidad de Chile.
2.- Direccién Econdmica y Administrativa.
3.- Unidad de Adquisiciones.
4.- Unidad Juridica.
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